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Rozvrh dvoudenniho Skoleni: ,Jak na PPC reklamu v Google AdWords
s pfipravou na Google certifikaci”

e 9:00 hod. — Podminky certifikace Google AdWords
e 9:20 hod. — Uvod dGoogle AdWords

Uvod do PPC reklamy

Seznam zékladnich pojmu spojenych s PPC
Kde se mohou reklamy zobrazovat

Rozdil mezi vyhledavaci a obsahovou siti

O O O O

Prestavka 10 min.

e 10:40 hod. — Aukce v Google AdWords
o Princip aukce v Google AdWords
o Jak funguje fazeni inzerati ve vyhledavani
o Co je skore kvality a proc je dulezité
e 11:00 hod. — Kampané v Google AdWords
o Jak rozdé€lovat kampané v AdWords
o Co nastavujete na Grovni kampan¢

Obed

e 13:00 hod. — Struktura reklamnich sestav
o Jak vytvaret strukturu kampani a sestav
e 13:20 hod. — Kli¢ova slova
o Jak vytvotit seznam kli¢ovych slov
o S ¢im nam pomuze planovac¢ klicovych slov
o Co jsou vyhledavaci dotazy a kde je najdeme

Prestavka — 10 min.

e 14:10 hod. — Reklamni inzeraty
o Formaty reklam ve vyhledavani
o Struktura inzeratu
o Redakeni a publikacni pozadavky aneb nemuzete pouzivat
o Tipy atriky, jak na pfitazlivéjsi inzerat
e 15:10 hod. — Vstupni stranky
o Jak si vybrat vhodnou dopadovou stranku
o Co by méla spravna dopadova stranka obsahovat
e 15:30 hod. — SloZeni testu zaklady inzerce ve vyhledavaci siti
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e 9:00 hod. — Cileni kampani ve vyhledavani

Cileni pomoci klicovych slov

K ¢emu slouzi shody klicovych slov a jak s nimi pracovat
Dynamické reklamy ve vyhledavani

Remarketing ve vyhledavani

O O O O

Prestavka — 10 min.

e 10:40 hod. — Nastaveni kampané ve vyhledavani
o Jaké jsou podtypy kampani ve vyhledavani

o Moznosti geografické cileni a na si u néj dat pozor
o Nastaveni jazykového cileni
o Nabidky za proklik a jednotlivé flexibilni strategie
o Jak pracovat s rozpo¢tem na kampan
o Casovy rozvrh, Gpravy nabidek dle zafizeni

Obed

e 13:00 hod. — Reklamy ve vyhledavani

o Omezeny a zakdzany obsah na Google

o Pouzivani ochranné znamky

o Personalizatory reklamy (DKI, funkce IF, odpocitavani)
e 13:40 hod. — Rozsiieni reklam

o Typy rozsifeni a jak je pouZzivat
e 14:20 hod. — Automatizace

o Jak si nastavit zapnuti reklam v ur¢ity den/hodinu

o K ¢emu slouzi AdWords skripty

o Co jeto AdWords Editor

Prestavka

e 15:00 hod. — Vyhodnocovani vysledkii a trendy ve vyhledavani
o Meéfeni konverzi
o Kde najdu vysledky
o Trendy ve vyhledavani

Kontakt: daniela.spiesova@adem.cz, 776 606 916 www.adem.cz
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